DIGITAL MARKETING CANVAS
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MISE

Ucel a diivod existence spole¢nosti
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VIZE

Dlouhodobé, ambiciézni obchodni cile spole¢nosti
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ZNACKA

Jak komunikuje svoje poslani, jak
raciondlni i emociondini. A vnima

to tak i zdkaznik
o
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AKVIZICE

Jak ziskavat navstévniky ze
Skalovatelnych kanald

AKTIVACE

Jak dosdhnout (a popsat) ten
prvni “AHA” moment u
zdkaznika

HODNOTY

Prislib hodnoty, kterd ma byt dodéna :

vyhody a odliseni

DOPORUCENI

Jak ziskdvat ambasadory
znacky

VYNOSY

Monetizace chovani uzivatelQ

CILOVA SKUPINA

Zéakaznici (stavajici + idedlni)
kterym spolecnost slouzi

TRH

Postaveni spolec¢nosti na trhu ve vztahu ke konkurenci

RETENCE

Jak prfimét zdkazniky, aby se vraceli v co nejvétsi mire




STRATEGIC CANVAS

C_REATIVE

TRH ZNACKA

Na jakém trhu se chcete pohybovat?
V jaké fazi adopcni kfivky je ten trh
aktudlné? Ve kterém regionu chcete
prodévat? Jak velky vibec je ten trh?

Jak je vase znacka vniména?
Jak vase znacka pasuje do zivota vasich zakaznik(?

HODNOTOVA NABIDKA

Co je hlavni pfislib vasi nabidky?
Jak konkrétné pom0ze vasim zékaznik(m nebo zlepsi jejich zivot?

. mise a vize
. positioning
. identita
SOUTEZ
Kdo je vase konkurence? Jaka jina
feSeni by mohla vase cilova skupina
pouzivat pro svou zasadni potfebu?
° percepce
. kanaly
. obsah
TRENDY e piibehy

trendy, které mohou v budoucnu

s AT . .
ovlivnit vas trh? zakazniky?

KOMUNIKACE

CILOVE SKUPINY

Ktery postoj nejlépe odpovida vasim potencidlnim top zakaznikdm?

Jobs to Be Done
fesi problém
chce rlst

kam sméfuje
jak je nastaveny

jejich préh bolesti
co vnimaji jako zisk
pfidand hodnota
co bude dikazem

vSechny touchpointy
moment setkani
z4azitek pfi setkdni
zdkaznicka cesta

Jak a kterymi kandly komunikujete s vasimi (potencidlnimi)

Jak chcete aby se zdkaznik citil pfi interakci s vasi znac¢kou na
konkrétnich touchpointech?

ZAKAZNICKA CESTA




